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La nostra
mission

La mission di UnaDONNA

e arrivare al cuore

delle sue lettrici attraverso

una produzione editoriale

che unisca qualitd e concretezza
dei contenuti a un pizzico di
eleganza e originalita.

Contenuti sfruttabili nellesperienza femminile
quotidiana, senza rinunciare a un tocco
glamouir.

Un mix che conferisce freschezza e personalita
al nostro progetto editoriale.
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progetto editoriale




Vertical Channel

Moda

Con il supporto delle piu
“‘addicted” fashion blogger.

Bellezza

Con i make-up artist e gli hair-stylist, il
taglio editoriale e ricco di consigli pratici.

Benessere

Salute femminile, consigli e approfondimenti.

focus su dieta, nutrizione, spa.

Matrimonio

Tutto per organizzare al meglio il giorno del
si piu importante.

Casa

Consigli di architetti e interior designer. Tutorial
da esperte di decor, fai da te e giardinaggio.

Ricette

Scritte da food blogger, ma anche donne esperte
nella gestione della spesa e dei pasti per la
famiglia.

Mamma

Gravidanza, salute, educazione dei figli, mondo
del lavoro, raccontato dalle mamme.

Lifestyle

Celebrity, viaggi, eventi, film, ma soprattutto
storie...

Codici sconto

Vantaggiosi sconti per le marche piu belle di
tanti tipi di prodotto.



Audience Profile




Il target di
UNaDONNA

TARGET QUASI TUTTO AL FEMMINILE IL PUBBLICO DI UNA DONNA HA SOPRATTUTO
DAI 25 Al 54 ANNI

Uomini
19% 9.800

7.350
4.900
2.450

0

8 1 % 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

Il target € composto per I'81% da donne di etd compresa in prevalenza tra i 25 e i 54 anni.



Audience Newsletter

mensile
|| +6000

utenti iscritti

Nella top 10 dei siti femminili piu
visitati. CATEGORIE DI PROFILAZIONE:

Nome e conghome

Sesso

Data di nascita

Data di nascita dei figli
Indirizzo postale completo
Numero di telefono

E-mail

rofessione

Possesso animali
Possesso auto
Propensione all'acquisto
Propensione alle donazioni

1.037.000

}Lt utenti unici

www.unhadonna.it ha un traffico mensile tra i
piu alti per quanto riguarda i magazine
femminili.




Activation &

Engagement




Activation &
Engagement

Coinvolgiamo le nostre utenti a
raccontare le proprie esperienze
amorose, la ricetta del giorno e a
porre domande ai nostri esperti
della salute.

RICETTE

I food e sicuramente uno degli
argomenti piu trattati allinterno del
sito. allinterno della sezione Ricette,
vengono postati dei contenuti scritti
direttamente dagli utenti.

STORIE D'AMORE

Nella sezione Storie Damore, le utenti
raccontano una storia damore
presente o passata, le delusioni o cio
che hanno provato. Ogni settimana
viene pubblicata una storia, le migliori
vengono inserite in un e-pbook o un
libro.

SALUTE

Nella sezione Salute, | nostri esperti
rispondono a tutte le domande poste
dalle nostre lettrici.
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UNaDONNA
su Facebook

@unadonnai.it
"DONNA

L

La pagina Facebook di UnaDONNA & composta per
oltre il 96% di donne.

Unalonna
. %

+60.00 fan

il & = @

Promia Visualirza o

Pubhblica

Dati demografici aggregati relativi alle persone a cul piace la tua Pagina in base alle informazioni su eta e genere &1t Wb & Milana

specificate nel loro profilo.

26%
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Donne - 18%
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I tuoi fan



https://www.facebook.com/unadonna.it/

UNaDONNA

su Instagram

UnaDonna.it

% unadonna_it « Follow

unadonna_it Ormai I'estate & finita! Avete
gia pensanto ai vostri outfit autunnali?
Prendiamo spunto da @eledellaguardia :D
Per altri suggerimenti ¢'@ il link in bio )
#repost @eledellaguardia

#airlpower #inspogirl #inspiring #inspired
#qirl #loveyourbody #woman #moda
#fashionblogger #fashion #mom
#mammablogger #mamma #fashion
#fashionista #fashionlovers #autunno
#autumn

© Q

21 likes

£~ unadonna_it

102

UnaDonna, it

= Travel, Food & Lifestyle by Unalonna.it -
Callaborations: redazioneunadonna.il

v unadonna. it/ moda/trench-i-piu-getianati-dell_..

kdikan, Iaky

000

Sattembra

canslsonomeia, smarty1® sa10_93

Lifestyle @

Moda g

Ricetia &

INGicazInmn

Ball

Il profilo Instagram
di UnaDONNA €
composto per oltre il
66% di donne.


https://www.instagram.com/unadonna_it/

UnaDONNA ®
su Pinterest

www.unadonna.it

+380 k
visualizzazioni
mensili

Il profilo Pinterest di
UIFimiPin - > UnaDONNA e visitato
o per oltre il 74% da
donne.



https://www.pinterest.it/unadonnait/

Come possiamo
posizionare il tuo

brand?




Prova
prodotto

Le nostre redattrici e influencer
riescono a coinvolgere un alto numero
di persone e quindi, potenzialmente, a
influenzare la loro opinione.

Sono loro che provano il tuo prodotto
(o servizio) e lo raccontano alle lettrici
in UNO O piU appuntamenti editoriali.

Ogni articolo e accompagnato da
un‘ampia fogallery con product
placement del cliente. Ogni pezzo,
dopo una prima fase di lancio, entra a
far parte del tessuto editoriale del sito
in modo permanente.
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Storytelling

YOIl Asclurlte

Raccontiamo la storia del tuo brand o
del tuo prodotto in modo molto Come nasce un talento della moda
: : : intervista a Marco Rambaldi

convincente: ponlomo |0 Massima
attenzione verso i dettagli della storia
raccontata.

Offriamo alle nostre lettrici la
sensazione di autenticitd: sappiamo
toccare le loro emozioni! Raccontiomo
una storia che faccia venir voglia a chi
la legge di condividerla con le persone
che conosce e saremo capaci di far
ricordare il tuo brand.

Corrediamo ogni pezzo con un‘ampiad
fotogallery dove garantiomo il product
placement del prodotto del cliente.




Shopping
guide

Realizziamo una guida gli acquisti nel
tuo store o nella tua location.

La redazione e alcune delle nostre
selezionate influencer racconteranno
diverse declinazioni del tuo prodotto o
del tuo servizio. Una guida pratica e
utile, riportata allinterno dellesperienza
quotidiana di 5 diversi membri della
redazione, 5 archetipi di donna che
metteranno in risalto differenti aspetti
del prodotto.

Allinterno del progetto e prevista
una giornata di riprese e foto nella
location/store del cliente.
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Street
Interview

Realizziamo pubbliredazionali
focalizzati sul prodotto e i suoi
contesti di utilizzo.

Ogni pubbliredazionale € composto
da almeno 2500 battute ed e
corredato da 3 foto con product
placement del prodotto e da link DO
o NO follow al sito del cliente.

| pubbliredazionali vengono costruiti
in logica SEO e social e, dopo un
periodo di lancio sia dal sito sia di
social, entrano a far parte

del tessuto editoriale del sito

a tempo indeterminato.

W
DONNA

LU [IERAT (TRLY LILEY 1Al

ftSvoltadiPiacere: street style alla
Fashion Week con Dietorelle

FASHION




Branded
Channel

Realizziomo i un canale dedicato
allinterno del sito

con contenuti dedicati al brand, al suo

posizionamento, ai suoi contesti di
utilizzo.

Si tratta di contenuti che mirano a
credre engagement su alcuni temi
strategici per il brand, utilizzando
logiche che non appartengono

allfinterruption marketing.

Allinterno del canale sviluppiamo
contenuti testuali, immagini, video.

Tutti i contenuti sono creati in logica
SEO

e social per garantire la piu’ elevata
mole di traffico a target da quelli che
sono tra i principali digital

touch point del mercato

italiano.




Link Building

Realizziomo pubbliredazionali
focalizzati sul prodotto e i suoi contesti
di utilizzo.

Ogni pubbliredazionale € composto da
almeno 2500 battute ed e corredato
da 3 foto con product placement del

prodotto e da link DO o NO follow all
sito del cliente.

| pubbliredazionali vengono costruiti in
logica SEO e social e, dopo un periodo
di lancio sia dal sito sia di social,
entrano a far parte del tessuto
editoriale del sito a tempo
indeterminato.

ﬂ‘ MODA  BELLEZZA BEMESSERE MATRIMONID CASA RICETTE MAMMA LIFESTYLE CODIC

SixBikini: i costumi italiani colorati
che esaltano ladonna

| bikini per l'estate sono di SixBikinl. Scopriama l'azienda tutta italianae

la sua attenzione alla qualita,

Parliarno di costumi e of SheBiklnl, 'azienda aliana di costumi da bagnao dailla
dalit STHLT pEr donne che aman ek e Ta n T, - M

3 valgia & guasi pronta, ma =& ancora ¥ mancano | costumi da bagno, vi diama

3 parla o SixBikink & g Suol fantast CRSTLET

L'importanza del Made in Italy

SixBikini £ un‘azienda itallana, di Pordenone, che produce costumi da bagne =
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La qualita del prodotto

In SixBiir al primo posto o8 13 qualita
del predotteo
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VITA INSIEME




Grazie!




